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品牌的重要性



电商发展的四个阶段
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全可追溯体系建立

农村电商当
前困境

农产品的标
准化缺乏

无品又无牌

无可追溯体系

电商人才缺乏

农村物流
成本高
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可以刺激和吸引消
费者的购买行动

给消费者留下
更好的印象

品牌的塑造能够增
加品牌的发展趋势

品牌塑造
的意义
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无公害食品 绿色食品

有机食品

农产品地理标志



三品区别





地理标志



梧州砂糖桔

桂平西山茶
荔浦马蹄

靖西大香糯
天峨核桃

灵山荔枝
巴马香猪

百色芒果

东兰板栗 
象州红米

广西部分地理标志产品





我们的产品该怎么办？



树立地方品牌

力求规模化、产业化

质量合格达标

建立、完善可追溯体系

赋予农产品更多的价值

种出高品质的农产品，让农民活的有尊严



塑造品牌案例分析



农村电商



姜



如何打造农产品品牌
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小乐西瓜





以前的包装方式















 确保产品最低损耗
到达客户手中
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北方千金难买

南方踩烂不卖



残酷数据
①



残酷数据
②



残酷数据
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常用快递的分类

三通一达+百世快递
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“开心农场”不再是梦



认养




